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Hej'

Det har ar en planner for att forma
ditt sjalfulla erbjudande och fa
klarhet over hur en attraktiv gava
kan oka din forsaljning och forma ett
framgangsrikt ar.

En saljtunnel hjalper dig att hitta
dina dromkunder online!

Tanken med en saljtunnel ar att visa
en framling vem du ar och vad du
har att erbjuda pa ett automatiserat
satt med hjalp av teknik.

Varma halsningar fran
Jenny Sandfors pa InternetForm AB



attract ) LANNER

Tank dig att du dukar upp ett

Conned smorgasbord med ditt mest vardefulla

innehall. Kan du plocka ut en smakbit
att bjuda pa for att visa vem du ar och

vad du kan hjalpa till med?
& grow. i

VI BORJAR | SLUTET - VAD VILL DU SALJA | SLUTET AV DIN SALJTUNNEL?

VILKEN SMAKBIT KAN DU PLOCKA UT OCH GORA TILL EN FREEBIE / LEAD MAGNET?
Beskriv kort vad din freebie ska handla om:

Visavem du &dr. ¥ Vad du star for. ¥ Los ETT av dina drdmkunders problem.

VARFOR SKA DIN DROMKUND HAMTA DIN FREEBIE?



h PLANNER
t e En dromkund ger dig kraft och energi.
Det ar lattare att na ut nar du vet vem du
ﬁed pratar med. Din marknadsféring blir
pe mycket tydligare och du kommer na de
som VILL och KAN jobba med dig.

matCh. Vem vill du sélja till i din saljtunnel?

SKRIV NER ORD SOM BESKRIVER DIN DROMKUND eller RITA EN BILD SOM BESKRIVER:

VAR HANGER HEN | SOCIAL MEDIER?
(t ex FB, instagram, pinterest, X, linked in, snapchat, youtube)



D Checklista

D Ljudfil t ex meditation

D Videoserie

D Kunskapsbank

D Rabatt
(] 10tips

PLANNER

Hur vill du paketera din freebie?

Vilket format trivs du bast i och hur tror
du din dromkund kan ta till sig det du
vill formedlea?

2% Gillar du att sta framfor kameran?
- GOr en video.

“% Gillar du att skriva?
- Gor en guide.

“¥ vad passar dig och din dromkund?

D Prova-pa-medlemskap
D Prov pa produkt

D Verktygslada

C] Testversion av app

000oo0o0oOud

TODO-LISTA, VAD BEHOVER DU GORA FOR ATT SKAPA DIN FREEBIE?



PLANNER
your Planera innehallet i din freebie.
o
Var specifik och okranglig.
C Ien Du bjuder pa innehall och far
I mejladresser som tack, din mejllista vaxer.
ove.

RUBRIK PA DIN FREEBIE:

SKRIV NER 5-10 PUNKTER MED INNEHALL DU VILL FA MED IN DIN FREEBIE:

HUR SKULLE DU PRESENTERA DIN FREEBIE | ETT INLAGG PA SOCIALA MEDIER?



I II PLANNER
e o’ En potentiell kund vill hamta din freebie!

® Jippi :-)
nlce to Du behdver nu en valdigt enkel och
tydlig sida (landningssida) dar kunden
fyller i ett formular for att bli

see ou. prenumerant pa din mejllista (opt-in).
Dags att planera for det.
KRYSSA FOR MEDIA DU VILL ANVANDA PA LANDNINGSSIDAN:

(Jsild () video

RUBRIK PA LANDNINGSSIDAN:

KORT (ELLER LANGRE) BESKRIVNING:
Lagg till en langre endast om det ar absolut nédvandigt, vi vill halla sidan sa enkel som mojligt

(overvag om det gor sig battre i videoformat).

FORMULAR = OBLIGATORISKT :-) HAR SAMLAR DU IN MEJLADRESSER.

D Formular (opt-in)



thank

Kunden har nu fyllt i formularet, klickat

pa skicka-knappen och skickas till din
You’ tacktext eller en tacksida. Du kan

leverera din freebie har eller i ett

valkomstmejl eller bdda. Har har du
an 000 personens uppmarksamhet - Be nice :-)

VAR VILL DU LEVERERA DIN FREEBIE?

D Tacksidan [:] Valkomstmejl D Tacksidan + Valkomstmejl

TACKTEXT (kan anvandas pa tacksidan + valkomstmeijlet):

VILL DU PASSA PA OCH SALJA NAGOT HAR? ELLER PUSHA FOR NASTA STEG?



value,

Bjud in dina dromkunder i din varld.
trUSt Skapa utifran din inre inspiration
(VILL, LATTHET) istéllet for
desperation (MASTE, KAMPA) for

relatlon det kdnns varifran skapandekraften
’ kom. Saljet blir en konsekvens av
convert.

att du delar din energi.
Tank dig att din prenumerant har ett problem och du sitter pa I6sningen. Hur kan du visa att
just du ar ratt person att I6sa problemet, att prenumeranten kan lita pa dig? Nu har personen
skrivit upp sig pa din mejllista och visat intresse for dig. Hjalp prenumeranten att besluta om
du &r ratt person att handla av eller ej. Lat hen lara kdnna dig. Visa att du bryr dig.

N&r du pratar med ratt PERSON, om ratt GREJ pé ratt TIDPUNKT kommer du att SALJA.

Forslagsvis skapar du 3 brev som du fyller med varde, jag kallar de vardebrev. Sen féljer ett
saljbrev och en paminnelse om séljbrevets erbjudande.

VARDEBREV IHII:
e Visa att du kan det du gor.
e Vav in din story.

SALJBREV Il

e ETT erbjudande.

e Kort, tydligt, koncist.

e (Call to Action = lank till saljsidan.

FINNS DET NYHETSBREV SOM LANDAR | DIN MEJLBOX SOM DU ALLTID LASER? VARFOR?

VILKEN AR DIN RODA TRAD? Fundera pa hur du kan hélla en réd trad i vérdebreven gentemot
innehallet i din freebie. Utga fran vad dina dromkunder vill ldsa om, hur du fangar deras
uppmarksamhet. Tips: kolla vad de pratar / fragar om i intressegrupper pa Facebook.

NAR HAR DROMKUNDERNA TID ATT LASA MEJL? (DAG + TID)



VARDEBREYV | - rubrik och underlag till innehéll (skriv ndgra punkter)

VARDEBREYV I - rubrik och underlag till innehall (skriv ndgra punkter)

VARDEBREV Il - rubrik och underlag till innehall (skriv n&gra punkter)



SALJBREV | - rubrik och underlag till innehall (skriv ndgra punkter)

SALJBREV Il - rubrik och innehall - pAminnelse om Séljbrev |



PLANNER

how can Saljsidan ska hjadlpa drémkunden att

bestamma sig. Ar du supertydlig och

h I okranglig blir det latt att ta beslutet. Det
Y u finns nagra fragor som &r viktiga att

besvara, dags att forbereda dina svar.
m Visualisera dromkunden och tank dig att
() det ar den personen som staller fragorna.

- Vad svarar du?

GA TILL SIDAN 3 - FRAGA 1 - OCH FOR OVER DITT SVAR HIT - VAD VILL DU SALJA?

VEM AR DU? VARFOR SKA JAG HANDLA AV JUST DIG?

AR DET MIG DU VANDER DIG TILL?

Erbjudandet passar dig som: Erbjudandet passar INTE dig som:

X
X

X

VILKET AV MINA PROBLEM LOSER DITT ERBJUDANDE?



VILKEN FORANDRING KOMMER JAG UPPLEVA OM JAG KOPER? NAR KAN JAG SE DET?

VAD TYCKER DINA TIDIGARE KUNDER?

BEHOVER JAG BESTAMMA MIG INOM EN VISS TID? VAD HANDER OM JAG ANGRAR MIG?

VAD KOSTAR DET? FINNS DET EN BONUS?

HUR GOR JAG FOR ATT KOPA?



Hur vill du ta betalt pa din séljsida?

Utforska ndgra olika system for att
se vilket som passar dig bast.

Du kan t ex titta pa:

Stripe
Klarna
Swish
Paypal
Payson

JAMFOR OLIKA SYSTEM, VILKA PASSAR DIG BAST?

SYSTEM STARTKOSTNAD MANADSKOSTN. TRANSAKTIONSAVG.  BINDNINGSTID

VILKA BETALSATT VILL DU HA?

(] Kortbetalning
(] Faktura

(] Direktbetalning
(] Swish



2024

Ringa in viktiga datum for din marknadsforing tex lansering av
freebies, annonskampanjer, webinar osv for att fa en overblick.
Planera sen vidare i din ordinarie kalender.

JANUARY FEBRUARY MARCH
M T W T F S S M T W T F S S M T W T F S
2 3 4 5 6 1 2 3 1 2
9 10 1 12 13 4 5 é 7 8 9 10 3 4 5 é 7 8 9
15 16 17 18 19 20 11 12 13 14 15 16 17 10 11 12 13 14 15 16
22 23 24 25 26 27 18 19 20 21 22 23 24 17 18 19 20 21 22 23
29 30 31 25 26 27 28 29 24 25 26 27 28 29 30
31
APRIL MAY JUNE
M T W T F S S M T W T F S s M T W T F S
2 3 4 5 6 1 2 3 4 1
o 10 1 12 13 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8
16 17 18 s 20 12 13 14 15 16 17 18 9 10 1 12 13 14 15
19 20 21 22 23 24 25 16 17 18 19 20 21 22
22 23 24 25 26 27
26 27 28 29 30 31 23 24 25 26 27 28 29
29 30
30
JULY AUGUST SEPTEMBER
M T W T F S S M T W T F S S M T W T F S
2 3 4 5 é 1 2 3 1
9 10 11 12 13 4 5 ) 7 8 9 10 2 3 4 5 é 7 8
16 17 18 19 20 11 12 13 14 15 16 17 9 10 11 12 13 14 15
22 23 24 25 26 27 18 19 20 21 22 23 24 16 17 18 19 20 21 22
29 30 31 25 26 27 28 29 30 31 23 24 25 26 27 28 29
30
OCTOBER NOVEMBER DECEMBER
M T W T F S S M T WT F S S M T W T F S
2 3 4 5 é 1 2 1 2 3 4 5 é 7
9 10 1 12 13 3 4 5 é 7 8 9 8 9 10 1 12 13 14
15 16 17 18 19 20 10 1 12 13 14 15 16 15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 17 18 19 20 21 22 23 22 23 24 25 26 27 28

29 30 31 24 25 26 27 28 29 30 29 30 31



Lycka till!

Nu har du ett detaljerat underlag for
att forma din saljtunnel. Ta tekniken
till hjalp for att automatisera dina
floden, t ex hemsidan i WordPress
for landnings- och saljsida och
MailerLite for mejlhanteringen.
Stort lycka till!

Varma halsningar fran
Jenny Sandfors pa InternetForm AB



